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Quando il cibo diventa spettacolo

MI GUSTO SAN MARINO Per due fine settimana, il 14/15 e il 21/22 giugno, degustazioni
showcooking sul Pianello, incontri e musica per scoprire il lato gourmand del Titano

Quando il cibo diventa spettacolo per gli oc-
chi e per la gola. Due fine settimana da
gourmand sul Titano. 11 14 e 15 giugno e il
21 e 22 giugno va in tavola “Mi Gusto San
Marino”", la kermesse enogastronomica or-
ganizzata dall’associazione Garage che tra-
sformera, dalle 11 del mattino a sera, il cen-
tro storico di Citta in una cucina a cielo a-
perto. Una cucina cosi ben attrezzata da sfi-
dare le previsioni del tempo che in questo
fine settimana potrebbero virare sul brutto.
Infatti al coperto di una tensostruttura si
svolgeranno gli eventi principali in piazza
della Liberta e posti riparati saranno allestiti
nei ristoranti che aderiscono all'iniziativa
con i loro percorsi enogastronomici. Otto
ristoranti del centro storico, 14 chef che pro-
porranno tre percorsi di degustazione, car-

La buona tavola protagonista di Mi Gusto San Marino

ne, pesce e vegetariano, a condire il tutto
showcooking sul Pianello, sculture di frutta
e verdura, convegni, incontri dedicati agli
amanti della cucina. E, in serata, in piazza
Sant’Agata spazio alla musica.

Lobiettivo spiega Matteo Ciacci, uno de-
gli organizzatori, & di rivalutare il centro sto-
rico “in un'ottica di alta cucina”. Per parte-
cipare alla kermesse occorre acquistare il
biglietto, 29 euro nei giorni della manifesta-
zione e 25 in prevendita on line sul sito, che
da diritto a quattro degustazioni e a quattro

bicchieri di vino abbinati, con calice, porta
calice in omaggio e mappa. La prevendita
sta andando bene con gia 100 ticket preno-
tati, anticipa Steven Muccioli che aggiunge:
“Per la promozione abbiamo puntato so-
prattutto sul web e sui social network”. Lo

spot su Youtube ( “Mi Gusto San Marino”)
ha gia avuto circa 5mila visualizzazioni e so-
no quasi 4mila i “Mi piace” sulla relativa pa-
gina Facebook. Una prima edizione di un
progetto che vuole diventare un appunta-
mento fisso nel calendario, tira le somme
Tony Margiotta dell'associazione Il Garage.
Partner dell'iniziativa Usot, I'Associazione
degli operatori turistici di San Marino.
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